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Programme  

 
9 : 00 Accueil des participants   

 
9 : 30 Informer les consommateurs sur l’impact de leurs choix alimentaires sur 

l’environnement : les enjeux et limites de l’affichage environnemental des 
produits 
Louis-Georges Soler, Directeur de recherche INRAE, Agro ParisT, PSAE   
 

10 : 00 Informer les consommateurs sur la qualité nutritionnelle des produits 
alimentaires : quels enjeux pour les consommateurs européens ?  
Chantal Julia, Université Sorbonne Paris-Nord, EREN 
 

10 : 30 Pause 
 

11 : 00 Warning nutritionnel canadien ou Nutri-Score ? Les effets sur la qualité perçue des 
produits et l’intention d’achats des consommateurs au Québec     
Amélie Guèvremont, ESG UQAM 
 

11 : 30 Ma santé ou notre environnement ? Les effets croisés du Nutri-Score et de l’Eco-
Score sur le comportement du consommateur 
Eva Delacroix, Université PSL, Dauphine, DRM   
 

12 : 00 Contributions du projet « Transformer les comportements alimentaires avec 
l’étiquetage (TRANSCALE), pistes de recherche et interdisciplinarité 
Lydiane Nabec, Université Paris-Saclay, RITM  
& Stephan Marette, Directeur de recherche INRAE, Agro ParisTech, PSAE. 
 

12 : 30 Clôture 



  

Description du Worshop  
Le workshop Mieux Informer pour Transformer : Enjeux et limites de l’affichage 
environnemental sur les produits alimentaires se tiendra le mardi 11 juin 2024 sur le 
Campus Agro Paris-Saclay. Celui-ci vient clore le projet de recherche Transformer les 
Comportements Alimentaires avec l’Etiquetage (TransCALE) co-porté par Lydiane Nabec 
et Stephan Marette entre 2022 et 2024, labélisé et financé par la Maison des Sciences de 
l’Homme Paris-Saclay.    
 
Ce workshop vise à apporter des éléments de réponses à diverses questions 
d’importance majeure pour les pouvoirs publics :  

• Comment orienter les consommateurs vers des choix alimentaires plus 
respectueux de l’environnement ? Vers les options les plus favorables dans un 
rayon ? Vers des catégories de produits plus favorables à l’environnement ? 
Quelle efficacité des formats d’affichage ?  

• Comment informer les consommateurs sur l’impact environnemental des 
produits alimentaires en même temps que sur leur qualité nutritionnelle ? Quels 
enjeux et limites ?  

• Comment déployer un étiquetage nutritionnel standardisé au niveau européen 
pour répondre aux enjeux de santé publique ?   

• Comment répondre aux enjeux de santé publique avec les warnings nutritionnels 
au Québec ? Quelle est leur efficacité relativement au Nutr-Score ? Amélie 
Guèvremont, Université de Québec à Montréal (UQAM) 

•  Quels effets croisés avec l’étiquetage nutritionnel ? Quels arbitrages les 
consommateurs font-ils entre leur santé individuelle et l’environnement ?  
 

Cette rencontre permettra de partager un état de l’art sur ce sujet majeur pour les 
politiques publiques et d’identifier des pistes de recherche futures pour ce collectif 
interdisciplinaire de chercheurs en économie publique, sciences de gestion et santé 
publique, pluri-établissements (Universités PSL, Paris-Saclay, Sorbonne Paris-Nord) et 
pluri-laboratoires (RITM, PSAE, EREN, DRM).  
   
Inscription 
Pour participer au workshop, l’inscription est obligatoire. Les demandes sont à adresser 
à sandrine.soubadou@inrae.fr.   
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